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ZURICH UND REGION

Widerstand gegen das Wuchern der Werbung

Noch mehr Reklame: 15 Prozent
mehr Plakatflichen soll esin

der Stadt Ziirich geben. Einige
Privatpersonen sind aber gegen
die Werbung auf 6ffentlichem
Grund. Jetzt wehren sie sich.

Von Annette Miiller

Ziirich. - «Totally sexy» ist die Frau,
wenn sie sich in Unterwische auf einem
riesigen Teddybiren rikelt. Mobiltelefo-
nie muss orange sein, Und Anna’s Fertig-
meniis sind die besten. Solche Konsum-
Imperative schreien allenthalben von den
Hiuserwiinden. Die Stadt Ziirich ist eine
grosse, kommerziell nutzbare Werbefla-
che - und eine dusserst beliebte dazu. Die
Wirtschaft verlangt nach mehr; nach mehr
Plakatwianden und Leuchtreklamen und
Megapostern. Die Einnahmen daraus flies-
sen unter anderem in die Stadtkasse, denn
ein Viertel der Plakatflichen in der City
steht auf 6ffentlichem Grund.

Interessengemeinschaft wehrt sich

Wie viel Umsatz die Stadt mit dieser
Werbung macht, will sie nicht genau be-
ziffern. Nur so viel ist zu erfahren: Die
Einnahmen durch die Plakate liegen im
unteren einstelligen Millionenbereich.
Nun soll es auf das Jahr 2007 mehr Werbe-
triger geben. Das Hochbaudepartement
unter Stadtriitin Kathrin Martelli (FDP)
hat beschlossen, das Volumen der rund
400 kommerziell genutzten, oft mehrteili-
gen Plakatstellen auf 6ffentlichem Grund
um 1§ Prozent zu erhdhen (TA vom
8. Miirz).

Christian Hanggi ist damit ganz und gar
nicht einverstanden. Der 26-jdhrige Bera-
ter in einer Kommunikationsagentur stort
sich schon lange an der vielen Reklame.
Mit einigen gleich Gesinnten will er nun
einen Verein griinden. Heute Mittwoch
heben sie  die Interessengemeinschaft
«Plakat/Raum/Gesellschafts  aus  der

Taufe. Die Mitglieder wollen sich laut
Hinggi dafiir einsetzen, dass die heute be-
stehenden Plakatflichen auf offentlichem
Grund entschieden reduziert werden. Thr
Ziel mdchten sie im Dialog mit allen Betei-
ligten, aber auch mit politischen Mitteln
erreichen.

«Ich will die Reklameflut nicht schwei-
gend tolerieren. Der oOffentliche Raum
geht uns alle an», sagt Hiinggi, der sich in
seinem Kommunikationsstudium an der
Universitit Lugano mit Werbung und 6f-
fentlichem Raum beschiftigt hat. Wenn
dieser fiir privatwirtschaftliche Zwecke
«missbraucht» werde, fiihle sich niemand
speziell betroffen. Denn der offentliche
Raum gehore allen ein wenig - aber nie-
mandem richtig. «Wir werden stindig be-
ldstigt mit Werbebotschaften. Viele storts,
aber alle schweigen.» Hinggi nennt es
«asymmetrische  Kommunikations  und
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meint damit, dass die Werbung allzeit das
Individuum anspreche, dieses aber nichts
entgegnen konne. Zweck der Werbung sei
es ausserdem aufzufallen. Darum sei es
per se unmdglich, dass die Plakate fiir das
Stadtbild vertriiglich und dennoch werbe-
wirksam seien. Fiir Hinggi ist klar: «Es ist
die Aufgabe des Staates, zwischen Bevil-
kerung und Wirtschaft zu vermitteln.»
Das nehme Martelli im Falle der Stadt Zii-
rich nur ungentigend wahr. «Die Stadt ver-
tritt die Interessen der Bevilkerung
nicht.» Sie gebe vielmehr der Nachfrage
der Privatwirtschaft nach.

Werbung gehrt zur Stadt

Anders sieht es Urs Spinner, Medien-
sprecher des Hochbaudepartements. Die
Stadt gehe grundsitzlich von der An-
nahme aus, dass Werbung zum Stadthild
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gehort. «Eine Stadt ohne Plakate ist weni-
ger Stadt.» Die Frage der Dosierung und
der Qualitit der Werbung gelte es aber zu
beriicksichtigen. Die Vorwiirfe Hinggis
weist Spinner als haltlos zuriick. Frau
Martelli sei der Schutz des offentlichen
Raums sehr wohl ein Anliegen. Gerade im
Bereich Aussenwerbung habe man sich in-
tensiv mit der Materie befasst. «Das Plaka-
tierungskonzept der Stadt ist landesweit
einmalig. Es ist detailliert und umfas-
send.» Damit seien transparente Entschei-
dungsgrundlagen geschaffen worden, die
nun fiir alle einzusehen seien. Ausserdem
seien Stadt und auch Private bei der Plaka-
tierung an gesetzliche Grundlagen gebun-
den.

Zur geplanten Erhohung sagt Spinner:
«Es sind gerade mal Go Plakatstellen, die
neu geschaffen werden». Das gelte es in
Beziehung zu setzen zu den insgesamt
rund 8300 Plakatflichen, die es in der
Stadt gebe - diejenigen auf Privatgrund so-
wie alle nicht kommerziellen mitgerech-
net. Neue Flichen gebe es nicht etwa in
der Innenstadt, sondern vor allem in neue-
ren Gebieten wie Ziirich-West oder Neu-
Oerlikon, erklirt er.

Liebesschwiire statt dumme Plakate

Freilich sind noch andere gegen zu viele
Plakate in der Stadt. In einer nichtlichen
Unternehmung schlichen nimlich im letz-
ten September etwa 40 Gestalten heimlich
durch die Strassen der Stadt. Dort wo einst
Werbung war, hinterliessen sie Leerstel-
len. Sie iibermalten Plakate weiss und
riumten Leuchtkisten aus. In einer Me-
dienmitteilung erklirten sich die Aktivis-
ten am Tag danach: Sie wiirden sich gegen
die dummen, nichts sagenden und aus-
tauschbaren Plakate wehren. Thre Aktion
sei eine Anregung an alle, die Gestaltung
der Stadt selbst in die Hand zu nehmen.
Die leeren Flichen kéinnten von der Bevol-
kerung nun eigenstindig gestaltet werden:
mit Kinderzeichnungen, Liebesschwiiren,
Gedichten und Dosenkunst.
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