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Freie Sicht auf die Wand

Weniger Aussenwerbung auf Stadtgebiet - das fordert ein Ziircher Verein.

Und erhilt breite Unterstiitzung aus dem Parlament.

Von Beat Metzler

Ziirich - Durch die Innenstadt zu gehen,
das ist wie Privatfernsehen schauen.
Uberall sieht man Werbung. Autoher-
steller, Bierbrauer, Skigebiete oder Thea-
ter - alle buhlen um die Aufmerksamkeit
der Passanten. Der Unterschied ist nur,
dass man auf der Strasse nicht wegzap-
pen kann. «Plakate sind die einzige Wer-
bung, der niemand auszuweichen ver-
magy», sagt Christian Hinggi, Prasident
der werbekritischen IG Plakat Raum Ge-
sellschaft. Jiingstes Beispiel ist ein riesi-
ges Filmplakat, das am Central eine
Brandmauer iiberdeckt und die ganze
Weinbergstrasse dominiert.

8300 Aussenwerbeflichen gibt es in
Zirich, etwa 2200 stehen auf offentli-
chem Grund, weitere 1500 gehoren stid-
tischen Betrieben wie der VBZ. Uber ge-
schitzte 4600 verfiigen Private, die dazu
eine Bewilligung benétigen.

Die 2200 offentlichen Plakatstellen
werden in der ersten Jahreshilfte 2012
neu ausgeschrieben. Vor fiinf Jahren hat
die Stadt ihre Plakatwdnde erstmals auf
16 Lose verteilt und an die Meistbieten-
den vergeben. Gewonnen haben Clear
Channel, ein amerikanisches Medienim-
perium, und die Allgemeine Plakatge-
sellschaft (APG), die 75 Prozent aller Fli-
chen erhielt. Gemiss diesen Vertrigen
belaufen sich die stddtischen Mietein-
nahmen auf 2,2 Millionen Franken pro
Jahr. Den Gewinn, den das Duopol in
den letzten fiinf Jahren mit den Flichen
erwirtschaftet hat, schitzt Christian
Hénggi auf 20 Millionen Franken.

«Verkauft wird Blickkontakt»
Gegen diese Bewilligungspraxis regt sich
Widerstand von rechts und links. Die IG
Plakat Raum Gesellschaft fordert den
Stadtrat auf, auf die Vermietung der 6f-
fentlichen Plakatstellen zu verzichten.
Die dadurch verlorenen 2,2 Millionen
Franken soll die Stadt einnehmen, in-
dem sie die 6100 privaten Plakatwdnde
mit rund fiinf Prozent besteuert. Abge-
sehen von einer einmaligen Bewilli-
gungsgebiihr zahlen Plakatwand-Besit-
zer derzeit keine Abgaben.

Dies sei ungerechtfertigt, sagt Chris-
tian Hinggi. Aussenwerbung verkaufe
etwas, was ihr gar nicht gehore; die An-
zahl Blickkontakte. «Ohne Offentlich-
keit, die es anschaut, ist ein Plakat nichts
wert. Also muss diese auch am Gewinn
beteiligt werden.» Die frei werdenden
stadtischen Reklameflichen will die IG
an Kultur, Soziales und Politik vergeben.
Ein Teil davon soll weiss bleiben und
«der Bevolkerung zur Gestaltung die-
nen», wie Hanggi sagt.

Eine Plakatsteuer wire nichts Neues.
Die Kantone Aargau und Uri haben sie
erst vor wenigen Jahren abgeschafft. In
Schweden wird sie obligatorisch erho-
ben. Franzosische und italienische Ge-
meinden konnen frei dariiber entschei-
den. Am radikalsten geht Sdo Paulo vor:
Die brasilianische Metropole hat Aussen-
werbung vor drei Jahren wegen Wild-
wuchs grundsdtzlich verboten.

Unter links-griinen Politikern genies-
sen die Ideen der IG grosse Sympathie.
Die Bevolkerung nerve sich iiber die zu-
nehmende Plakatierung, sagt der Griine
Gemeinderat Matthias Probst. Ziirich
brauche gar nicht so viele Werbefldchen.
«Sonst wiirden Wahlplakate nicht so
lange hingen bleiben.» Thn store, dass
die Anbieter der Allgemeinheit nichts
zuriickgeben miissten, sagt Probst. «Bei
Zeitungsinseraten erhdlt man als Gegen-
wert eine giinstigere Zeitung, im Fernse-
hen gibts einen Film. Nur bei Plakaten
kriegt man nichts.» Auch die Mietge-
winne der Stadt fielen zu tief aus im Ver-
héltnis zu den Werbeeinnahmen.

Gestern haben Gemeinderéte von SP,
Griinen und AL eine dringliche Anfrage
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zum Thema eingereicht. Der Vorstoss
verlangt Antworten zur stidtischen Pla-
katpolitik. Aufgrund dieser Angaben
werde man weitere Schritte ergreifen,
sagt Matthias Probst.

«Es vertriagt noch mehr»

In die entgegengesetzte Richtung zielt
die Kritik von FDP und SVP. Bei der
Aussenwerbung verhalte sich die Stadt
Ziirich immer restriktiver. Privaten ent-
ziehe sie die Konzession, und in den
Neubaugebieten wiirden kaum Werbe-
flichen bewilligt, sagt FDP-Gemeinderat
Severin Pfliiger. «Zudem iibernimmt die
Stadt Plakatstinder, welche die Werbe-
gesellschaften bezahlt haben.» Aus Pflii-
gers Sicht vermag Ziirich durchaus

«noch ein bisschen mehr Werbung» zu
ertragen. Wenn diese die Menschen so
stark stéren wiirde, wirkte sie kontra-
produktiv, und die Agenturen hitten
langst darauf verzichtet.

Die Werbefliche auf offentlichem
Grund habe in den letzten Jahren leicht
zugenommen, sagt Urs Spinner, Spre-
cher des Hochbaudepartements. «Fiir
den Zuwachs sorgen neue Plakatwerbe-
stellen in der Peripherie. In der Innen-
stadt bleibt die Flache etwa gleich.»

Gegenwartig bereitet das Hochbaude-
partement die neue Bieterrunde vor.
«Wir priifen das Verfahren». sagt Spin-
ner. «Anderungen sind méglich, aller-
dings hat sich die letzte Ausschreibung
bewidhrt.»

Kommentar \/on Beat Metzler

Du sollst nicht langweilen

«Man kann niemandem zum Kaufen
langweilen», sagte der beriihmte
Werber David Ogilvy. Doch genau das
wird versucht. Viele Aussenwerbungen
beschrinken sich auf plumpe Konsum-
aufforderungen. Als Passant {ibt man
sich im Ubersehen des Freiluft-Spams.
Das Beste wire also eine Strafsteuer
auf langweilige Werbung. Doch die
Definition, was langweilig ist, wiirde
zu endlosen Kontroversen fiihren.
Und selbst gegen witzige Aussen-
werbung sprechen Argumente. Ohne

zu fragen, dringt sie ins Blickfeld der
Passanten und verstellt den 6ffentli-
chen Raum. Man kann dariiber
streiten, was schoner ist: graue Wande
oder gelungene Werbung? Klar ist,
dass Passanten fiir die Aufmerksam-
keit, die Plakate ihnen abluchsen,
nicht entschiddigt werden.

Ein Verbot wie in Sdo Paulo braucht
Ziirich nicht. Dank eines strengen
Konzepts funktioniert die hiesige
Plakatierung recht gesittet. Dass die
Allgemeinheit vom Millionengeschift

aber nur einen Bruchteil abbekommt,
verdient eine Debatte. Der Stadtrat hat
diese bisher gemieden mit der
Begriindung, er allein sei fiir die
Plakat-Regulierung zustdndig. Dabei
betrifft kaum ein Thema so viele
Menschen wie Aussenwerbung.

Die Vorschlédge der IG Plakat Raum
Gesellschaft weisen einen gangbaren
Weg. Vielleicht fiihrte eine Flichen-
beschriankung zu mehr Konkurrenz,
hoherem Qualitatsdruck und somit zu
mehr Plakaten, die nicht langweilen.




